
项目8

1. 单选题

（1） B。解析：根据人名命名，主要是以发明者或制造者的名字，或者历史人物等名字给

商品命名。题目中李宁服饰中是以创始人李宁的名字进行命名的，属于商品命名中的以人

名进行命名。

（2） A。解析：商标是商品的一种特殊标志，可以使一种商品明显地区别于其他同类商

品，消费者在选购商品时，不必比较各种商品，可以仅凭商标就分辨出商品的不同生产者或

经营者，能够快速确认自己所需的商品并尽快完成购买行为。

（3） D。解析：复用包装是指原包装的商品用完后，空的包装容器还可以用作他途，如茶

叶筒、饼干盒、巧克力盒等。

（4） B。解析：商标一般由文字、图形、字母、数字、线条、颜色或其组合而成。

（5） B。解析：商品从企业到消费者手中这一过程， 要经过多次的搬运、装卸和储存，如

果没有良好的包装，商品必然要受到不同程度的损伤，从而丧失商品的使用价值和附加价

值。包装的首要目的是保护商品。

（6） C。解析：根据商品产地命名，能够突出商品地方风味和特色，可以带给消费者真材

实料、质量正宗的感觉，增加商品的知名度。同时让消费者感觉到商品的地域文化性，从而

刺激购买欲望。

（7） B。解析：独立商标是指企业对其不同产品分别使用不同商标。

（8） D。解析：品牌一般包括两个部分：品牌名称和品牌标志。

（9） A。解析：儿童产品则一般使用孩子、动物、卡通人物等作为包装设计的主要元素。

（10） C。解析：分量包装是根据消费者的购买和使用习惯等特点，将商品按一定的数量

或重量进行大小不同的包装。

2. 多选题

（1） ABCDE。解析：提高品牌认知的心理策略包含：① 品牌名称要个性鲜明；② 品牌标

识要简洁明了；③ 品牌标识语要简短明快；④ 品牌宣传要广泛持久；⑤ 增加消费者产品试

用的机会。

（2） ABCD。解析：商品包装设计要做到以下几点：① 安全便利；② 富于美感；③ 形象

生动；④ 诱发联想。

（3） ABCDE。解析：按产品研究开发过程，新产品可分为全新产品、模仿型新产品、改

进型新产品、形成系列型新产品、降低成本型新产品和重新定位型新产品。

（4） ABCDE。解析：按照消费者性别、年龄设计，包装包括以下几种类型：① 女性用品

包装；② 男性用品包装；③ 少年儿童用品包装；④ 青年用品包装；⑤ 老年用品包装。

3. 判断题

（1） 错误。解析：新产品指采用新技术原理、新设计构思研制、生产的全新产品，或在结

构、材质、工艺等某一方面比原有产品有明显改进，从而显著提高了产品性能或扩大了使用

功能的产品。
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（2） 错误。解析：商品包装被誉为“无声的推销员”，但并不是越高档越精致越好，要适

合消费对象的需求。

（3） 错误。解析：考虑商品的适用范围，一些大众化商品的命名应通俗易懂，一般不宜

出现难字或怪字。

（4） 错误。解析：商品名称要易读、易记、易懂，便于传播，过于怪异或用生僻字会增加

消费者记忆和识别难度，不利于产品推广。

（5） 正确。解析：商标设计应该个性鲜明，富于特色，便于消费者记忆并快速找到所要

购买的商品。
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